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RAPPEL OBJECTIFS en coordination avec les territoires ‘

LA CORSE :
UNE TERRE D'AVENTURE 12 MOIS SUR 12
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Rappel principaux objectifs 2022 ‘

ACCELERER LA DESAISONNALISATION

METTRE EN COMMUN LES FORCES
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Accélérer la Désaisonnalisation

Rappel Stratégie 2022

Impulser un rythme d'animation de I'année touristique basé sur des mois a theme pour inciter
a venir en CORSE pour y faire quelque chose vs du balnéaire traditionnel.

Ces themes sont intrinsequement des points de force de I'ile, mais ils sont communiqués de facon

ATOMISEE, notre stratégie a consisté a les CONCENTRER sur des mois spécifiques pour marquer
les esprits.
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LES THEMES / ANIMATIONS QUI RYTHMENT L’ANNEE

RAPPEL DU PRINCIPE

L’ATC crée une « coquille » marketing et décline chaque theme.
Ce sont les territoires qui alimentent le theme via des offres, des événements, des contenus, etc...

LA COMMUNICATION

L’ATC se charge de communiquer sur le théeme massivement en national & international
L’ATC assure le relais en_intermédiation en publiant sur son site VISIT.CORSICA les offres des territoires.
Certaines offres peuvent étre également directement communiquées au niveau national & marchés cibles.
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JANVIER 2022 MAI 2022 JUIN 2022 JUILLET/AOUT/SEPT DECEMBRE 2022

b 90000 O

REAZ PADDLE TROPHY
ART'E GUSTU C,ONE SPOTS & NATURE

KICK OFF

LANCEM ENT GT20 CYCLO

; GT20
THEME GASTRO ARTS ET CULTURE
LA CORSE EN 2 ROUES APP MULTI EXPERIENCES VIGNOBLES CORSES
FESTA DI L'ACQUA

SPONSORING TV MICE SPONSORING TV MICE

SIT NANTES TOURISSIMA LILLE DESTINATION NATURE IFTM TOP RESA SALON NAUTIOUE PARIS

L OO0 O O

SALON VELO PAYS BAS LYON MAHANA SALON HANDONNEURS

MARKETING TRADITIONNEL EN MAJEUR MARKETING DATAS DRIVEN QUI MONTE EN PUISSANCE

APPEL D'OFFRE PRESTATAIRE NUMERIQUE 360/DATAS BASE & REFONTE DES OUTILS NUMERIQUES
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BILAN A DATE

2022 une premiére étape enrichissante
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Une mise en ceuvre du plan sur la
plupart des marchés.

Une meilleure collaboration avec les
territoires.

Une pression publicitaire plus forte
sur 6 thématiques clefs.

Cohérence internationale.

Une premiere expression du

« marketing de I'offre » qui doit étre
précisée et mieux ciblée pour 2023.
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Un plan ambitieux & servi par une nouvelle campagne

. Cﬁﬂﬂfh ' Plan de communication Corse 2023



Une déclinaison internationale forte et cohérente
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mi chjamu : DANEMARK

i C¥RSICA YRS

Sono mille viaggi da vivere tutto l'anno

Tusind fornemmelser at fortabe sig |

ITALIE SUISSE

Mein Name ist

Q;RSIC A ALLEMAGNE

Ich bin die Insel der tausend erfrischenden Gewasser.

N AIR CORSICA
Direktflige In weniger als 2,5 Stunden

Ziirich - Aiaccio landen Sie im Paradies..

glic
d U jed IQHBHVE zeit
Im Juli und August 2022

www.alrcorsica.com m







Deux bilans a date France et Italie
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Chiffres Clés 2022 FRANCE

10337 293
Vidéo vues
A 100%

17 27 920 690 2382

insertions Presse impressions Spots TV

16 campagnes au total

2 Campagnes en cours, Bilan non définitif




Chiffres Clés 2022 ITALIE

600 Affiches 3742 100

impressions

130

Metro ROME /

MILAN Spots TV

5 campagnes médias - Fil Rouge en digital

1 Campagnes en cours Bilan non définitif




Mais

Un déploiement plus compliqué sur
les marchés étrangers ( hormis
Iltalie).

Un séquencage ( mois) trop
contraignant

Une remontée des offres et
événements qu’il faut améliorer
pour renforcer I'attractivité

Un démarrage 2022 encore trop
tardif
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Mettre les Forces en commun
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Un écosysteme de « désaisonnalisation » qui ne
repose pas que sur le marketing; I’ATC souhaite
en étre le catalyseur
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Rappel / LES COMPOSANTES INDISPENSABLES D' UNE STRATEGIE
DE DESAISONNALISATION REUSSIE POUR LA CORSE

- -

MARKETING/COM
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LES COMPOSANTES INDISPENSABLES D'UNE POLITIQUE DE DESAISONNALISATION

TRANSPORT MARKETING/COM

Un travail de fond qui Un plan 2023 qui bénéficiera Collaboration ATC/
va s'amplifier en 2023 aux acteurs actifs dés avril et 3 TERRITOIRES &
et les années suivantes. ceux qui stopperont leur activité plan adapté

fin octobre / début novembre.
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Une connexion plus efficace avec des acteurs clefs :

- OTI

- Transporteurs

- Partenaires

- Porteurs de projets
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Un principe de collaboration avec les Territoires initié
en 2022 qu’il faut conserver et optimiser pour les
années futures
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Une importante tournée des territoires en 2022

Dates

15 & 16 mars

29 & 30 mars

5 & 6avril

3 & 4mai

17 & 18 mai

24 & 25 mai

14 & 15 juin

20 & 21 juin

28 & 29 juin

Journées Professionnelles 2022

Territoires

Pay s de Bastia

Sud Corse

Taravu Sartenais Valincu

Castagniccia Mare & monti

Pays de Balagne

Pay s d'Aiacciu

Centru di Corsica

Corse Orientale

Ouest Corsica

Offices

OTI Agglomération de Bastia
OTI Capi Corsu

OTIl Marana Golo

OTI Nebbiu Conca d'Oru
OMT Bonifacio

OTI Porto Vecchio

OTI Alta Rocca

OMT Zonza Saint Lucie de Porto Vecchio
OTI Pieve de I'Ornano

OTI Sartenais Taravo Valinco
OTI Costa Verde
Communauté des Communes Castagniccia-Casinca
OTI CalviBalagne

OTI I'lsula Balagne

OTI Capa Aiacciu

OTI Celavu Prunelli

OTI Centru di Corsica

OTI Pascquale Paoli

OTI Fium'orbu Castellu

OTI Oriente

GAL Corse Orientale

OTI Ouest Corsica

=/ CW¥RSICA
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Une tournée qui a permis de partager le principe de
valorisation des contenus
touristiques & des offres des Territoires




Rappel : un principe simple de collaboration entre ATC et TERRITOIRES

Cibles nationales et internationales

L'ATC communique massivement pour
générerdu
trafic sur le site visit.corsica

visit.corsica

Tourinsoft- SITTCO

Les visiteurs sont dirigésvers les offres et
événementsissus des OT & acteurs locaux
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Des actions croisées avec les transporteurs qu’il faudra
anticiper et développer pour 2023
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Un accompagnementvia des opérations spéciales pour
soutenirles nouvelleslignes & les partenariats.

EX :

Trois mises en ceuvre concretes

- Suisse Zurich

- Italie Rome

- Opération Belgique

- Une mise en ceuvre sur la Suisse

M Ci‘iRSIfA i Plan de communication Corse 2023






mi chjamu

»RSICA

Sono mille viaggi da vivere tutto I'anno

Nuove linee quest’estate,
la Corsica a meno di 1 ora da Roma




FR Social

La Corse

e 3

*Vair conditions sur easyjet.com

Réservez maintenant ?

CSRSICA




DE Social

TM'

Wir fliegen dich
nach Korsika

: 35 |
*Es gelten die AGB auf easyJet.com

Jetzt buchen »

CSRSICA

easyJet




Un travail coordonné avec nos partenaires et des conventions

qui sont ou vont étre finalisées.

Ex : Masterchef spécial CORSE avec ’ODARC

http://online.anyflip.com/ssyiv/vihu/mobile/

Rappel 2022 : conventions PNRC, CClI

==g/ CWRSICA

{
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http://online.anyflip.com/ssyiv/vlhu/mobile/

Un soutien en communication de la plupart des
événements référents 2023

Mises en ceuvre concretes

- Art’ e qustu

- Corsica Cyclo GT20
- C(Creazione

- Restonica Trail

- Paddle Trophy

M Ci‘iRSIfA ! Plan de communication Corse 2023
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STRATEGIE 2023
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2 priorités en 2023

SE CONCENTRER SUR PRINTEMPS ET AUTOMNE 2023

THEMES PORTEURS ET CIBLAGE
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2 priorités en 2023

Se concentrer sur Printemps et Automne
2023 : préempterles marchés porteurs des

janvier 2023 avec une reprise des septembre
2023

- Role de la communication grand public

- Role de la communication terrain

M Gi‘iRSIfA ! Plan de communication Corse 2023



2 priorités en 2023

2 Se concentrer sur les thémes porteurs & le
ciblage

- Une démarcheinitiée en 2022 ( ex
vélo/motos)

- Un principe que I’ATC souhaite amplifier
pour 2023 :
Accueils presse 2023
Ciblage digital et presse 2023
Evénement phares et offres.

M Gi‘iRSIfA ! Plan de communication Corse 2023



QUELS SONT LES MARCHES PORTEURS ?

Pour le Printemps et I’Automne:

- Marchés de proximité : France et Italie

- Marchés qui proposent un volume aérien conséquent t6t dans I'année.

M Gi‘iRSICA { Plan de communication Corse 2023



Printemps 2023

Sur la base du IATA* 2022 les dessertes avions sont favorables sur :

- France

- Suisse

- Luxembourg
- Belgique

- Allemagne

* Avril a Septembre

m Gi‘lRSIfA ! Plan de communication Corse 2023



Printemps 2023

Sur la base du IATA 2022 les dessertes avions sont favorables sur :

- France

- Suisse

- Luxembourg
- Belgique

- Allemagne

Marchés Prioritaires

M Ci‘ﬁRSIfA ! Plan de communication Corse 2023
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1.300.00
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AJACCIO FIGARI
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TOTAL SO
PAR

PASSAGERS MARCHE

89 007

22 514

145 708

7464

4296

3403 351

48 939

12 634

44 205

3024

6322

13 083

11 382

296 220

4108 149



Comment les aborder en communication GRAND PUBLIC ?
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Investir les plus gros marchés dés le début de I’'année 2023

- En communication média :dés les mois de Février/Mars 2023

- En capitalisant sur notre campagne « Mi Chjamu Corsica » et en I'adaptant
a la période ( plus de place pour les visuels du theme).

- Une campagne plus tactique qui va promouvoir le « Printemps en Corse »

Cette campagne fera émerger les thématiques principales ( a priori deux 15 secondes qui seront
mixés durant les périodes de communication). Deux 15 secondes spécifiques Printemps & deux
pour l’Automne.

M Ci‘ZRSIfA ¥ Plan de communication Corse 2023



Pourquoi capitaliser sur « Mi Chjamu Corsica » ?

- Parce que cette campagne lancée en mai 2022 n’est pas usée : il faut des
années avant que le public mémorise un message / un territoire de marque.
Ex : « qui peut concurrencer la MAAF ? »

- Parce que capitaliser sur un claim, c’est économiser. A terme, les éléments
constitutifs d'une campagne améliorent I'attribution des messages a la
marque qui I’émet. (un jingle / une voix / un claim, une musique etc...)

- Parce cette campagne est aussi un véritable « couteau suisse »; on peut
lui faire porter de nombreux themes et les valoriser.

mf Ci‘ZRSIfA Plan de communication Corse 2023



Rappel des forces de la campagne :

1/ Une campagne qui permet de VALORISER toutes les expériences
a vivre sur I'année

2/ Une campagne IDENTITAIRE qui pointe le c6té unique de la CORSE
3/ Une campagne PREMIUM
4/ Une campagne DECLINABLE sur tous supports

5/ Une campagne déclinable a 'INTERNATIONAL

m ci?RSIfA ¥ Plan de communication Corse 2023



UNE ORCHESTRATION DU MIX MEDIA DIFFERENTE

- Qui va nous permettre d’étre plus flexibles qu’avec le principe des mois
thématiques

- Qui va toutefois valoriser nos themes événements & offres via le digital.

Campagne TV ou Affichage Théme générique Printemps

Social Média / Display/ YT

M Ci‘ﬁRSIfA ! Plan de communication Corse 2023



Calendrier des évéenements avril / mai / juin 2023

- Etablissement d’un calendrier ( interactif ) qui répertorie les principaux
événements du Printemps 2023, classés par thématiques ( base
événements incontournables SITCO) ex :

https://www.accorarena.com/fr/programmation?view=calendar

- Gastronomie / Sport / Culture / Patrimoine

- Ce calendrier sera mis en ligne sur le site visit.corsica

- Il sera ensuite mis a jour pour la version Eté et Automne 2023.

- Un calendrier qui sera soutenu par des contenus éditoriaux densifiés vs 2022.

Et bien sGr une campagne qui pointe sur « Les Offres de Printemps »...

m ci?RSIfA ¥ Plan de communication Corse 2023
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mi chjamu

Cw) RSICA

Je’suis mille voyages
~““_awvivre au printemps
Découvrez nos offres gastrfénomie

o

SUNMADE — 59







SUNMADE — 61




A noter pour 2023

Intégration ( probable) d’une mention FEDER sur les campagnes PRINT/TV/DIGITALES
dans le but de bénéficier des fonds Européens.

A l'issue d’un travail avec la Direction des Affaires Européennes de la CdC, nous
sommes parvenus au résultat suivant :
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En Synthése : les grands Principes de Médiatisation pour 2023

Comme pour 2022, nousallons prioriserles deux plus grands marchés de proximité,
la France et I'ltalie et les marchés Européenstres connectés.

Des dispositifs spéciaux serontdéployés surles pays qui proposentde nouvelles
lignes aériennes ou une densificationdes connexions.

Les dispositifs « image » seront principalement axés surde la vidéo et/ou de
I’affichage. Les dispositifs « tactiques » via internet ou de la presse.

Globalementle budget devrait étre « iso » vs 2022, il y aura moins
d’investissements sur la France et plus surl'ltalie.
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Comment les aborder en communication TERRAIN ?

Investir les plus gros marchés dés le début de I'année 2023 ( Idem Média)

Dés le mois de Janvier 2023

Une présence accrue de I’ATC sur deux marchés phares pour promouvoir le
« Printemps Corse 2023 »

Retour de I'ATC sur les Salons dans les villes & régions de France ou du transport
aérien est proposeé tot dans la saison :
Ex: Lille / Nantes / Lyon / Toulouse / Paris

Retour de I’ATC en Belgique pour le Salon des Vacances de Bruxelles ( début février
2023).
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MARCHE

FRANCE

FRANCE

FRANCE

France

MARCHE

Belgique

PAYS BAS

MARCHE

FRANCE

FRANCE

MULTI MARCHES

FRANCE

FRANCE

DATES

6 AU 9 JANVIER

20 AU 23 JANVIER

26-janv

27 AU 29 JANVIER

DATES

2 AU 5 FEVRIER

24 AU 26 FEVRIER

DATES

3 AU 5 MARS

16 AU 19 MARS

21 & 22 MARS

24 AU 26 MARS

28 MARS AU 3 AVRIL

INTITULE

SALON DE LA PLONGEE

SIT

PURE MEETING & EVENTS

TOURISSIMA

INTITULE

SALON DES VACANCES

FIETS AN WANDELBEURS

INTITULE

MAHANA

DESTINATION NATURE

RDV EN FRANCE

SALON DU RANDONNEUR

SALON OCC'YGENE

Salons+A1:H18 et workshops 2023

JANVIER
LIEUX

PARIS

NANTES

PARIS

LILLE

FEVRIER
LIEUX

BRUXELLES

UTRECHT

MARS
LIEUX

LYON

PARIS

NANTES

LYON

TOULOUSE

FORMAT

SALON
SALON
WORKSHOP

SALON

FORMAT

SALON

SALON

FORMAT

SALON

SALON

WORKSHOP
SALON

SALON

C¥RSICA

CIBLES

PRO

CIBLES

CIBLES

GRAND PUBLIC

GRAND PUBLIC

TOURS OPERATEURS

GRAND PUBLIC & PRO

GRAND PUBLIC

#

Budget
FILIERES

TOUTES

MICE

TOUTES

FILIERES

FILIERES

TOUTES

SPORT DE NATURE

TOUTES

RANDO Option

TOUTES Option
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A l'idéal pour les Salons de début d’année 2023

- Présence des Partenaires ( OTI)

- Présence du PNRC

- Présence des Transporteurs

- Présence d’un organisateur d'événement ( en cohérence avec nos thématiques).

- ldéalement mise en avant d’offres spéciales des transporteurs lors
de ces Salons; ces offres seraient reprises par I’ATC au niveau
National et Europe ( sur les marchés concernés)

- Sans offre concréte notre action perd en efficacité
- En permanence, les consommateurs sont bombardés d’offres... ce qui engendre une
perte de repéres : c’est quoi le bon prix pour s’évader ?
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Se concentrer sur les themes porteurs & le
ciblage

Une démarche initiée en 2022 ( ex
vélo/moto)

Un principe que I’ATC souhaite amplifier
pour 2023 :

Accueils presse 2023

Ciblage digital et presse 2023
Evénement phares et offres.

m ci?RSIfA | Plan de communication Corse 2023



Cibler nos actions pour toucher le Public sur ses centres d’intéréts o

L’exemple des deux roues en 2022
- Accueils Presse ( Italie / France / International)

- Création de contenus spécifiques
- Mise en ceuvre d’actions spécifiques sur les cibles

m ca;RSICA . Plan de communication Corse 2023



CAANE T DE ROUTE CORSE

l
Lo Corse est ﬁ, bien ancrée en Méditerranée
et sans intention de la quitter. Alors oul, rien ne
presse, on se dit qu'on oura toujours temps d'aller

sy régater mais frenchement, pourquoi attendre ?
Par Bertrand Gold Photos Bruns Seflier.
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Partagez I'expérience
de ceux qui ont découvert
la Corse a moto.

oF
[Ee

Insertion presse moto / Spécial EICMA

Le QR code renvoisurle site visit.corsica

Et surunevidéo spécifique YAMAHA qui met en
scene desjournalistes etinfluenceurs qui
découvrentl’lle a Moto.

Un ciblage complémentaire au actions digitales qui
pourra étrereproduit dans d’autres typesde
presse pour d’autres thématiques.

Vélo/Moto mais aussi Sport outdoor ( Randonnée,
équitation, Paddle etc...)
Art de vivre ( Gastonomie / Vins / Culture)

( Scannezle QR code avec votre téléphone et
regardezlavidéo... elle est dans la rubrique 2
roues).



Eté 2023 - Une incitation a la découverte différente o

Principe :

Pas ou peu de communication grands médias durant |'été 2023 mais une
action fil rouge en digital & presse ( France et International) qui poussera
des contenus, des expériences plus confidentielles.

EX:

- Des randonnées alternatives au GR20

- Des sites insolites « qui se méritent »

- Des rencontres ( artisans / producteurs)
- Des découvertes

mf Ci‘ZRSIfA . Plan de communication Corse 2023
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Une stratéqgie initiée en 2022 avec CORSE MATIN

LA CORSE INTIME

Ce dispositif intitulé « la Corse intime » qui a débuté le 4 ao(t dernier, se poursuivra jusqu’en septembre 2023.

Il se décline sous la forme d’une série de 62 reportages mettant a I’honneur I'ensemble des territoires de I'ile au
travers des différentes thématiquesissues du plan marketing 2022 (gastronomie, vin, deux roues, sport et nature,
art, culture, patrimoine, activités nautiques).

- Ces contenus sontdans CM et chartés Corse Intime.

- Ces contenus sontrepris sur le site de I’ATC ( & sur le site CM)
- Une rubrique spécifique sur le site ATC

- Il sont aussi publiés dans La Provence, Nice & Var Matin

https://drive.google.com/drive/folders/1d0M2DzUaQTVgOscVLmfBsPShiPMksqH
u?usp=sharing

M ¢5‘3R5|"A | Plan de communication Corse 2023
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Eté 2023 - Une incitation a la découverte différente o

Un autre exemple de l'utilisation de notre offre alternative :
Muscler le début juillet 2023

Mise en ceuvre d’une action ciblée tous marchés, pour promouvoirleschemins de randonnée
alternatifs au GR 20

Mare a Mare

Mare e Monti

Chemin de la transhumance
Sentiers du littoral

Attirer des gens de tous niveaux, pour découvrirla Corse a leur rythme.

M Cﬁﬂﬂfﬁ . Plan de communication Corse 2023



Eté 2023 - Une incitation a la découverte différente o

En plus de la carte touristique actuelle développée en 2022

- Travail en cours avecle PNRCsur une carte globale activités Qutdoor

- Une carte quiprésenterales spots de sports nature, les chemins de randonnée, les circuits
vélo etc...

- Une carte quiseratéléchargeable

- Ce matériel servirade supportaune action de communication plus spécifique surla
randonnée.

- Cette opération cohabiteraaveclapromotion du Trail Restonica (UTMB), le pendant sportif

de larandonnée pour tous ( 2000 participants et 15 nationalités en 2022).

m cﬁﬂﬂfﬁ . Plan de communication Corse 2023



EN SYNTHESE
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JANVIER FEVRIER MARS AVRIL JUIN

*-*I*I*)

ART'E GUSTO CREAZIONE RESTONICATRAIL

CORSICA
CAMPAGNE TV PRINTEMPS MULTI THEMES CYCLO GT20

Action : Trails Alternatifs

Actions ciblées 2 roues

Actions digitales ciblées / Multi Themes

SPONSORING TV MICE SPONSORING TV MICE

SALON DE LA SALON VELO DESTINATION
PLONGEE TOURISSIMA LILLE PAYS BAS NATURE SALON OCC'YGENE

WOL O QUOY

SITNANTES  ga| ON DES VACANCES LYONMA AN SALON
RANDONNEURS

DE BRUXELLES



JUILLET AOUT SEPTEMBRE OCTOBRE NOVEMBRE DECEMBRE

'
PADDLE TROPHY

TV AUTOMNE MULTI THEMES

CAMPAGNES CIBLEES : SPORTS NATURE
CAMPAGNES CIBLEES : VINS & GASTRONOMIE

SALON ROC D'AZUR SALON NAUTIQUE

G - I D

SALON IFTM TOP RESA TTG RIMINI



FOCUS ITALIE
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Un marché prioritaire en 2023 o

Un effort particulier en 2022 qui portera ses fruits sur 2023 :

- Un gros travail sur la presse ( vélo et sports outdoor)

- Accueil TO spécialisés vélo en mai 2022 ( GT20)

- Les TO Italiens ont été vus en septembre 2022 ( Réseau Cartorange)

- Présence de I’'ATC au TTG 2022 ( Rimini)

- Un accompagnement des transports a Rome (affichage et vidéo
aéroport)

- Affichage métro (a Rome et a Milan)

- Vague TV en juin 2022

- Présence Fil rouge sur les réseaux sociaux

| Une base qL" narm:;ﬂ‘l' An ranctriiira ciir nAnAn

mf Ci‘ZRSIfA . Plan de communication Corse 2023
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GRAND PUBLIC
GESTION
RESEAUX SOCIAUX

PRESSE ECRITE
PUBLICATIONS
SPOTS TV
GROUPE RAI

SPOTS TELESIA
AEROPORT ROME

OFFLINE
AFFICHAGE METRO
PROFESSIONNELS
EDUCTOURS/B2B

TTG RIMINI

PRESSE
ACCUEILS

ATOUT FRANCE EN ITALIE

1ERS RESULTATS DE LA CAMPAGNE -> EN 2022
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Presse 2023

wbicycle:

=

EXPERIENCE
CORSICA

PEOPLE

SONNY COLBRELLI
MICHAL CERVENY
SVEN MARTIN
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wbicycle

ROAD - MTB - EBIKE ~ GRAVEL - URBAN
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STORIE

LA GRANDE TRAVERSATA
RED BULL MOTTARONE
OTZY NON PERDONA

PERSONE
RACHELE BARBIERI
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PIPPO MARANI

PROVE

BASSO ASTRA

LAPIERRE SPICY CF 6.9
WAHOO POWRLINK ZERO

rocus

ITALIAN BIKE FESTIVAL

CANYON ULTIMATE

TREK DOMANE

SCHWALBE RECYCLE
L'EVOLUZIONE DELLE AERO BIKE
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CAMPAGNA | csmsica

WEB POSTS

oL Ciclismo 02.0wdoor 05.Running 06. Windsurf
EEE EE P ERE EIFXE
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6 post sulle sezioni Clclismo/MTB, Outdoor, Running e Windsuif del sito 4actoinsport.it

LucaPiscitell || luca.pisciialli@4actionmedial || +39.338.6981420




ATOUT FRANCE EN ITALIE
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04 ATOUT FRANCE EN ITALIE
AFFICHAGE GRAND FORMAT - OFF LINE

DANS LES METROS  MILAN — MI CHJAMU CORSICA

mi chjamu

QlRSICA

Source : Agence du Tourisme de la Corse - Atout France en Italie — Agence Cenitz — IGP DECAUX .



Un marché prioritaire en 2023 9

Principes généraux 2023 : on passe a la vitesse supérieure

Accueils presse ( vélo et sports outdoor)

- Relance des TO Italiens vus en 2022 ( Work Shop en Mars 23 organisé par
la CCl)

- Travail avec les Transporteurs sur des offres printemps/automne

- Présence de I’ATC au TTG 2023 ( Rimini) avec des partenaires

- Un accompagnement des transporteurs sur des offres spécifiques.

- 4 Vagues affichage métro ( Rome et Milan) sur le theme printemps et
automne 2023

- 2vague TV en avril 2023 et septembre 2023

- Présence fil Rouge sur les réseaux sociaux

m Ci‘;RSI('A " Plan de communication Corse 2023
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JANVIER FEVRIER MARS AVRIL JUIN JUILLET AOUT SEPTEMBRE OCTOBRE NOVEMBRE DECEMBRE
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ART'E GUSTO
CORSICACYCLO CREAZIONE & PADDLE TROPHY

_ GT20 RESTONICA TRAIL
TV RAI TV RAI

Actions ciblees : GASTRONOMIE, 2 ROUES , ACTIVITES NATURE CAMPAGNES CIBLEES : ACTIVITES NATURE

 FIL ROUGE : PARTENARIAT CORSE MATIN / LA CORSE INTIME (SITES ALTERNATIFS, CURIOSITE, EXPERIENCES INNATENDUES)

TTG RIMINI

G D
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FOCUS Belgique/Luxembourg

M Ci‘ﬁRSIfA ! Plan de communication Corse 2023



Un marché a fort potentiel o

Un gros potentiel aérien avec plus de 140 0oo SO ( Bel) et plus de 40 ooo
So ( Luxembourg)

Un trafic aérien presque continu.

Une présence forte en communication en 2022 : Affichage digital ( Gare
de Gand, Bruxelles...)

Présence Fil rouge sur Vacancesweb : Le portail des vacances pour les
Belges

Présence sur les réseaux sociaux ( Facebook / Instagram) Bel et Lux
Partenariats via la Paneuropéenne (Gites de France / AC/ Corsica Travel)
TO et AG vus en juillet 2022

Une particularité : langues FR et NL pour la Belgique

‘ Une clientele fidele, dynamique et mobile

m Ci‘ZRSIfA " Plan de communication Corse 2023



Un marché prioritaire en 2023 9

Principes généraux 2023 : on passe a la vitesse supérieure

- Une Présence de I’ATC au Salon des Vacances de Bruxelles 2023
- Une Présence de I’ATC ( a confirmer) au Tourissima ( Lille)

- Explorer le potentiel sur les Flandres ( Anvers / Gand / Louvain)

- Une présence plus t6t en communication ( affichage dynamique / vidéo
et display, TV a étudier pour mi-février) pour viser les potentiels des
vacances de mai 2023.

- Une attention particuliere sur la GT20, le vélo étant le sport roi en
Belgique. Pres de 600 000 vélos vendus / an- 41%¥* des Belges utilisent
un vélo au moins 1 fois / an...

- *GRACQ 2021 ——
m Ci‘;RSI('A " Plan de communication Corse 2023



JANVIER FEVRIER MARS AVRIL JUIN JUILLET AOUT SEPTEMBRE OCTOBRE NOVEMBRE DECEMBRE
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ART'E GUSTO
CORSICACYCLO CREAZIONE & PADDLE TROPHY

GT20 RESTONICA TRAIL

Affichage Affichage
Dynamique Dynamique

Actions ciblées : GASTRONOMIE, 2 ROUES, ACTIVITES

NATURE CAMPAGNES CIBLEES : ACTIVITES NATURE

Vacances Web & Réseaux Sociaux Bel et Lux

&>

Salon des Vacances de Bruxelles



FOCUS Suisse

ﬁ Ci'iRSIfA { Plan de communication Corse 2023



Un marché a fort potentiel o

Une clientele de proximité qui fréquente la Corse ( 3eme pays en 2017)

- Un tres gros potentiel aérien +/- 300 0oo SO

- Un trafic aérien presque continu ( Geneve / Zurich etc...)

- Une présence forte en communication en 2022 :

- Suisse Alémanique Volet digital + Opération Air Corsica ( Zurich)

- DOOH Gare Zurich et fort affichage Suisse Romande ( DOOH)

- Suisse Romande Volet digital ( Geneve / Lausanne) & partenariat Easyjet
dans le cadre de la campagne Paneuropéenne.

- Tournée médiatique en février 2022

‘ Une clientéle trés convoitée, pouvoir d’achat .

—— - .
m c.;RSICA ~ Plan de communication Corse 2023



Un marché prioritaire en 2023 9

Principes généraux 2023 : on passe a la vitesse supérieure

- Une présence communication des début 2023 mais action actuelle qui
court jusqu’a décembre ( préparant 2023)

- Un travail spécifique sur la Suisse Alémanique ( ciblage)

- Mettre I'accent sur les longues vacances scolaires en avril & les ponts de
mai et « vacances de la pomme de terre » en octobre 2023.

- Pression sur I'affichage couplé avec les réseaux sociaux

- Partenariats avec les transporteurs a réactiver.

- Une attention particuliere sur la GT20 et la randonnée ( chemins
alternatifs au GR20). Les Suisses sont trés sensibles a I'offre nature de la
Corse.

- Marché axé sur les ailes de saison.

m Ci‘;RSI('A " Plan de communication Corse 2023



JANVIER FEVRIER MARS AVRIL JUIN JUILLET AOUT SEPTEMBRE OCTOBRE NOVEMBRE DECEMBRE

5 =00 O

ART'

EGUSTO ¢opsica cYCLO
GT20 CREAZIONE &

Affichage dynamique & vidéo
Zurich / Genéve

Actions ciblées : GASTRONOMIE, 2 ROUES, ACTIVITES NATURE CAMPAGNES CIBLEES : TOUS THEMES

Réseaux Sociaux Suisse Romane & Alémanique

PADDLE TROPHY

Affichage DOOH

et vidéo




FOCUS Allemagne

M Ci‘lRSIfA ! Plan de communication Corse 2023



Le plus grand marché d’Europe 83 millions d’ha 0

2 éme marché apreés ltalie ( + 180 000 visiteurs*)

- Un gros potentiel aérien + 90 000 SO & transport maritime tres utilisé.

- Un trafic aérien presque continu ( Eurowings, Lufthansa)

- Une clientele quiréserve trés tot / perturbée en 2022 ( événements
géopolitiques), une communication décalée en partie sur 2eme partie de saison.

- Un attrait pour la culture ( mix mer montagne) et I'écotourisme mais clientele
exigeante.

- DOOH : Munich - Francfort - Stuttgart ( bassins émetteurs principaux)

- Campagne emailing sur les 6 thémes 2022 ( 500 000 adresses / vague)

- Action presse en cours : Brigitte, Spiegel, Suddeutsche Zeitung, Mare.

- Tournée médiatique en février 2022

- TO vus en octobre 2022 ( La Rochelle) 40 RDV Allemands ( trés ciblés)

- * source étude fréquentation 2017

achat t

‘ Une clientele trés exigeante, pouvoir d’

m Ci‘ERSI('A " Plan de communication Corse 2023



Vacances scolaires 2023

Un systeme de vacances propre a chaque Land

De nombreusesplages de vacances qui sont
autant d’opportunités de voyage:

Ex Paques:

3/04 - 15/04 Baviére
27/03 - 11/04 Bréme
6/03 - 17/03 Hambourg
3/04 - 22 / 04 Hesse

Idem sur mai.

Un marchéidéal pour travailler les ailes de
saison.
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Un marché prioritaire en 2023 o

Principes généraux 2023 : on passe a la vitesse supérieure

- Une présence en communication actuelle (ex Tik Tok) préparant début
2023.

- Consistancesur les Landers du Sud.

- En fonction des services aériens déployés |I'AT s’adaptera (Berlin ?
Diisseldorf ?) les Landers du Nord.

- En 2023 : Projet participation tournées médiatiques, ITB Berlin si
confirmé, WS loop ( cible haut de gamme). WS TO Nice.

- Une attention particuliére sur la GT20 et la randonnée ( chemins
alternatifs au GR20). Les Allemands sont trés sensibles a |'offre nature de
la Corse.
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Tourisme Affaires 2023
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Bilan MICE 2022 o

- Une grosse pression TV ( sponsoring BFM TV) ﬁ BFM

- Cibles : professions libérales & cadres sup
- Du 30 mars au 30 juin 2022
- 262 GRP - 576 Spots

Une année saluée par les professionnels
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Pour 2023 : sur les actions médias

- Reprise du sponsoring TV « BFM Business » et « 22hoo MAX » pour entretenir le Top of Mind,
mais avec un spot revu ( mise ala charte - contenu)

- Travail sur une campagne presse spécifique MICE en presse psécialisée et en presse
économique ( ex : Voyage d’affaires, Voyage et Stratégie, ME and Travel mag)

- Vidéo Mice sur les sites éco et post Linkedin plus tactiques.

Outils

Guide du

Tourisme d'Affaires

- Réalisation d’un guide spécialisé Tourisme d’affaires présentantles

4 territoires adaptés a la thématique MICE type manuel des ventes ( début Janvier 2023)
- Création d’un nouveau support de présentation et d’aide a la vente de la destination.
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Actions terrain

- Présence ATC sur: 26 janvier 2023 Pure France( Paris) /
- 2-5Février 2023 : Salon des Vacances de Bruxelles

- 21 Mars RDV Agences Mice Parisiennes ( Agence Partance)
- 30-31Mai Mice Place Marseille

- 19 0ctobreRDV sociétés Parisiennes ( Partance)

- 9/10 Novembre Mice Place Lyon

- Décembre 2023 ITBM Barcelone.

- Eductour Printemps :

- Agences en provenance de Paris, de Lyon et de PACA
- A il r , r Scialisés MICE
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