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UN MOIS D'OCTOBRE EN DEMI-TEINTE

42% des hébergements insulaires sont satisfaits de la fréquentation enregistrée pendant le mois d’octobre.

Avec un taux moyen d'occupation de 33% en moyenne, les hébergeurs sont moyennement satisfaits de la fréquentation
du mois d'octobre. Pourtant les vacanciers sont la ; pres de 600 000 passagers ont transité par les ports et aéroports de
I'lle pendant le mois d'octobre. C'est 3.9% de plus que I'an passé. Certains hébergements sont plus performants, comme
les hotels, les Résidences de tourisme et les Gites de France qui enregistrent les taux d’occupation les plus élevés. La
clientele étrangeére est toujours présente sur I'lle durant 'automne et la clientéle d'affaires est en forte progression. Un
contexte économique qui semble avoir pesé sur les séjours des vacanciers. La faible performance du mois d'octobre
n'impacte pas le bilan de I'arriere-saison qui reste malgré tout positif pour 62% des hébergements.

Bilan du mois d’octobre

L'arriere-saison profite a I'hétellerie

62% des hébergements étaient ouverts en octobre.
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Des chiffres d’affaires qui se maintiennent globalement

56% des héberge-
ments  enregistrent
soit une hausse (28%)
soit une stabilité
(28%) de leur chiffre
d'affaires par rapport
a 2021. La part des en-
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Focus vacances de la Toussaint

Parmi les établissements
ouverts pendant les va-
cances de la Toussaint
42% sont satisfaits de la
fréquentation. Pour 63%
des hébergeurs les va-
cances de la Toussaint se
sont moins bien passées
par rapport a leurs at-
tentes.

L'ensemble des héberge-
ments ont accueilli une
clientéle majoritairement
familiale (82%).

Répartition de la clientele
des vacances de la Toussaint

8%

Voyage en solo

® 82%

Voyage en famille

Voyage entre amis

Note méthodologique : enquéte réalisée en ligne du 2 au 7 novembre 2022 aupres de I'ensemble des hébergements collectifs (hétels
(460 étbs.), campings (213), résidences de tourisme et villages de vacances (296) et locatifs (Gites de France (1461), chambre d’hétes
(282), meublés de tourisme (4500). 290 questionnaires valides ont été analysés.
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